) , ‘20. d .
@ Ministerio de Cultura %g'? éllﬁnég
g ©

PUNTOS
de CULTURA

Primer Taller de Capacitaciéon Legal
a Puntos de Cultura

Rosalina Susano Urbina

Lazo, De Romana & Gagliuffi Abogados

Lima, Ministerio de Cultura
28 y 29 de Mayo de 2014



éPOR QUE ES IMPORTANTE PROTEGER LA PROPIEDAD

INTELECTUAL?

& @ ﬁ“}:ﬂ:-; 13 Pulvistion rurmber: :.323-5 3sz
Marca mixta (gréfico-denominativa): Coca-Cola S

Marca “tridimensional’; la forma de la botella

) Frocey: GGE4AT US 15123 V5 Aspscant The Gece-Coim Conpany
& om 0 fort Avenua
e 2l publcasas ot apphoason: Allares b ol
Qo s Georgia 33y
Itz Rusick,
HE) Dacigrmat Corerporing St FET Wennass Akdgs Gircle

ATEE CH OE E3 FR GE GNIT U LU NL BE Marlatts Gocrgia 30047|US)

Cartely

ENJOY AN ICE-COLD COKE
§300

{
"
! 1
) ‘
: . st
: BRAS
: : " | i
2 ATROR T R | , sy
Recent Acsway
B B
skt ) -
¢ Wy Work ot T Cocn Coe

Secreto lndUStrial: la péginDaeVI;/eeC;)hOpsugﬁc'?\duatgr:vliadeos
formula de la bebida CANCIONES.

EP 0 286 382 A3 _




INDICE

Propiedad Intelectual.
Signos Distintivos.
Invenciones.

Derechos de Autor.

vk wnN e

Secretos Empresariales.




PROPIEDAD INTELECTUAL

PROPIEDAD INDUSTRIAL DERECHOS DE AUTOR
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S I G N O S e Marcas (comunes, colectivas, de certificacidn o notorias)
e Lemas Comerciales

DISTINTIVOS s

e Denominaciones de Origen

¢ Patentes (producto o procedimiento)
N U EVAS e Modelos de Utilidad

C R EACI O \ ES e Disefios Industriales

e Esquemas de Trazado

DERECHOS  [rtrmeins
D E AUTO R e Obras Audiovisuales

* Programas de Ordenador (software)




: ;5::.?’? Alianza
y W3t
i BONO

os:es%f Pen)

SIGNOS DISTINTIVOS

» Distinguir productos, servicios

S I G N OS empresarios y estab’lecimiento’s en el

mercado.

* Marca
» Marca Colectiva y de Certificacion

 Lema Comercial
TI POS  Nombres Comerciales

* Denominacion de origen




MARCAS

e El derecho sobre una marca nace a partir de su registro.

* Evitar que cualquier tercero registre la marca en uso y obtener asi el
derecho.

* La marca es un activo intangible de |la empresa y muchas veces tiene
el valor mas importante dentro de ella (por ejemplo, la marca COCA
COLA tiene un valor mayor a USS 50,000.00 millones).

* Si no se registra, la marca no podra ser cedida en uso, transferida,
cedida en franquicia, no podran constituirse garantias mobiliarias
para obtener préstamos financieros.
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REGISTRO DE MARCA

* Elregistro ante el INDECOPI tiene una duracion de 10 anos. El registro
es renovable.

* La proteccion de la marca se circunscribe al ambito territorial del pais
donde se registro.

* La marca protege aquellos productos o servicios para los cuales fue
registrada — Clasificacion de Niza.
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REQUISITOS 3

e Aptitud distintiva: Identificacion de productos o servicios.

* Perceptibles.

* Susceptibles de representacion grafica.
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COSTOS INVOLUCRADOS e
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. La inversion es minima:

» Busqueda de Antecedentes (opcional): S/. 110.51.
» Tasa por Registro de Marca: S/. 534.99 por marca por clase.

» Costo por Publicacion (cotizado por El Peruano): Entre S/. 150.00 a S/. 350.00
aprox.



OBLIGACIONES DEL TITULAR DE UNA MARCA REGISTRADA

Usar la marca tal como fue registrada y evitar que se use y/o transforme
en denominacion genérica ej: Frigider, Teflon, Nylon .

. Solicitar su renovacion cada diez ainos (6 meses antes de su vencimiento).

. Usar la marca dentro de los 3 afios siguientes a la fecha de concesién del
registro en el mercado andino (Cancelacidn por falta de Uso).

. Se debe registrar los cambios de nombre, domicilio, transferencias, entre
otros.
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¢SE PUEDE UTILIZAR LA MARCA DE UN TERCERO?

Si, siempre que a través de dicho uso:

1.

Se identifique al tercero, al producto o al servicio (informacion
publica).

Sea de buena fe.

No sea para aprovecharse del caracter distintivo o de la reputacion
de la marca.

No se utilice en perjuicio de la marca.



USO PERMITIDO

USO NO PERMITIDO

I BBVA Continental
Disfruta el Combo VISA en KFC que te
traen tus Tarjetas del BBVA Continental.
Vilido del 30 de satiembee al 30 de octubre de 2013 Kﬁg'

C“\H*l‘rv"\ Visa

adelante.




INVENCIONES

 Una invencion es un producto o procedimiento que facilita una
nueva manera de hacer algo u ofrece una nueva solucion técnica a
un problema. Se protege a través de patentes.

* El derecho sobre una patente nace a partir de su registro.

* La proteccion de una patente es de 20 anos. No es renovable.
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* Los requisitos de patentabilidad son:
— Ser novedosa: Nueva.

— Tener nivel inventivo: Aquello que no resulta obvio o evidente
para una persona versada en la materia técnica correspondiente.

— Tener un aplicacion industrial: Aplicado o producido en
cualquier tipo de industria.



MODELOS DE UTILIDAD E% Pors

* Es una invencion de menor rango inventivo que una patente. Por lo
general, se exige solamente que sea nueva.

* |Invencion consistente en un cambio de forma, configuracion o disposicion
de elementos de un artefacto, herramienta, instrumento, mecanismo u
objeto ya conocido (o de alguna parte del mismo) que permita un mejor o
diferente funcionamiento, utilizacion o fabricacion del objeto que lo
incorpora o que le proporcione alguna utilidad, ventaja o efecto técnico
gue antes no tenia.

* El derecho sobre un modelo de utilidad nace a partir de su registro. La
proteccion de un modelo de utilidad dura 10 afios contados desde la
presentacion de la solicitud.




ALGUNOS EJEMPLOS

Exp. 254368-1994/OIN (M.U.)
CUBETA DE HIELO CON TAPA
INVENTOR: HERNAN GARRIDO LECCA

Banco regulable
para escuela.

Exp. 001044-2006/0OIN
DISPENSADOR DE LIQUIDO CONTENIDO EN
BOTELLA PLASTICA CON ROSCA




DISENOS INDUSTRIALES

* Protegen la forma externa o la apariencia particular de un objeto;
es decir, el disefio que busca embellecer un articulo y hacerlo mas
atractivo para los consumidores.

 Puede proteger aspectos en tres dimensiones como la forma o Ia
superficie (por ejemplo, la carroceria de un auto) o aspectos en dos
dimensiones como el dibujo, las lineas o el color (por ejemplo, el
estampado de una corbata).

* El registro se concede por el plazo de 10 anos.
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ALGUNOS EJEMPLOS




COSTOS INVOLUCRADOS

. La inversion es :

» Busqueda de Antecedentes (opcional).

» Tasa por Registro de Patente (S/, 1,269.12), Modelo de Utilidad (S/. 603.15) y
Disefio Industrial (S/. 615.53).

» Costo por Publicacion (cotizado por El Peruano): Entre S/. 200.00 a S/. 500.00
aprox.



DERECHOS DE AUTOR

e QObra:

- Creacion del intelecto.
- Con caracteristicas de originalidad.

- Susceptible de ser divulgada o reproducida por cualquier medio
o procedimiento, conocido o por conocerse.
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Pinturas Canclones &
Melodias Software Fotografl’asccl)_rinb'foss

10 Articulos Periodisticos Conferencias

Obras de Arquitectura \/ideo Musical Coreogratias
Esculturas QObras Teatrales Grabados

Mapas
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¢QUE NO CALIFICA COMO OBRA?

Las ideas.
Los simples hechos o datos.

3. Los procedimientos, métodos de operacion o conceptos
matematicos en si.

4. Los sistemas o el contenido ideoldgico o técnico de las obras
cientificas, ni su aprovechamiento industrial o comercial.

5. Las noticias del dia.
6. Los textos oficiales.
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Personaje “The Bat-Man”
creado por Bob Kane y Bill
Finger y propiedad de DC
Comics.



¢QUE TIPOS DE DERECHOS EXISTEN VINCULADOS A UNA OBRA?

Derechos Patrimoniales

« Explotacion de la obra
v" Reproduccion
v Distribucion
v' Comunicacion Publica
v" Traduccion
v" Otros derechos de uso

Se pueden No son transferibles y son
ceder y licenciar. perpetuos.




{QUE SON LOS DERECHOS CONEXOS?  ‘<iiia

“Y se llama Peru, con P de patria, la E del ejemplo, la R del rifle,
la U de la union. Yo me llamo Peru, pues mi raza peruana,
con la sangre y el alma, pinto los colores de mi pabellon...”

Derechos de Autor

Autor:
* Augusto Polo Campos

Derechos Conexos

Intérprete:
e (scar Avilés
e Arturo “Zambo” Cavero




: OUE SON LOS DERECHOS CONEXQOS?

Productoras de Fonogramas Organismos de Radiodifusion
sobre sus producciones sobre su programas

m o @ américa F

VWARNER MUSIC GROUP

>

,‘ PANAMERICANA
SOI‘;‘; MUSIC
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* El derecho de autor otorga derechos exclusivos a los autores para
utilizar o autorizar a terceros la utilizacion de sus obras.

* Excepciones o limites definidos en el Decreto Legislativo 822, Ley
sobre Derecho de Autor (por ejemplo, fines privados o educativos).

* Elregistro es opcional.

* En el Pery, la proteccion dura toda la vida del autor y 70 anos
después de su muerte.
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¢SE PUEDE UTILIZAR OBRAS PROTEGIDAS POR EL DERECHO DE
AUTOR O DERECHOS CONEXOS?

e Si se quiere utilizar una obra cuyos derechos de autor o derechos
conexos aun estén vigentes es necesario obtener una autorizacion
por escrito del autor o titular de derechos de autor.

* El hecho de que el material haya sido obtenido del Internet no
implica que no hayan derechos de autor involucrados.



¢QUIEN CONCEDE LA AUTORIZACION?

1. El Autor.

2. El Titular del Derecho de Autor (por ejemplo, productores, editores o
disqueras).

3. Las Sociedades de Gestidon Colectiva.

4. Los Herederos Legales.



¢{QUE SON LAS SOCIEDADES DE GESTION COLECTIVA?

APDAYC APSAV

EGEDA
UNIMPRO PERU
INTER
SONIEM ARTIS
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¢/ SE PUEDE UTILIZAR FOTOGRAFIAS, VIDEOS O MUSICA DE
PROPIEDAD DE OTROS EN LA PUBLICIDAD?

°e O,

Si, pero es necesario obtener una autorizacion por escrito del titular de
los derechos de autor de la fotografia, el video o la musica
(normalmente el fotografo o productor o sociedad de gestion colectiva).
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¢EL COLLAGE DE FOTOGRAFIAS CUENTA COI\/IO
UNA NUEVA COMPOSICION (OBRA DERIVADA)?

Si, pero igual es necesario obtener b
una autorizacion por escrito del
titular de los derechos de autor de
la fotografia (normalmente el
fotégrafo).
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¢QUE OTROS ASPECTOS SE DEBE TENER EN CUENTA AL
UTILIZAR FOTOGRAFIAS?

Es necesario obtener un permiso aparte para utilizar el contenido que
recoge la fotografia (por ejemplo, la imagen de una persona, un cuadro,
una escultura).

s
GE et
DAY

Esculturas de Marcelo Wong
Foto: Vogue

Foto: Mario Testino
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¢ OUE OTROS DERECHOS DE AUTOR SE DEBEN
RESPETAR AL USAR UNA OBRA?

e Se debe mencionar el nombre del autor.

 La obra no debe ser utilizada o modificada de manera que menoscabe Ia
reputacion o el honor del autor. Por ejemplo, no se puede dar color a una
fotografia en blanco y negro sin la autorizacion del autor.
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¢SE PUEDE UTILIZAR MATERIAL DE DOMINIO PUBLICO EN
INTERNET?

* Si, siempre gue los derechos de autor no estén vigentes.

 Existen numerosas instituciones (bibliotecas, archivos nacionales,
organizaciones de gestion colectiva y portales en linea), que cuentan
con bases de datos de obras de dominio publico.

* ¢YouTube? éFlickr? éPinterest? ¢ Google images?
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¢SE PUEDE UTILIZAR MATERIAL DE PLATAFORMA DE
CONTENIDOS?

 Si, siempre _que las licencias de uso permitan que se
pueda: (i) usar con fines comerciales, (ii) crear obras
derivadas y (iii) modificar el material original.

 Deben revisar las licencias contenidas en YouTube, Flickr,
Pinterest, Vimeo, Google Images, Wikipedia, Instagram,
Facebook, Twitter, entre otros.
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Flower

Daniel R. Blume

: == Seguir
L DBduo Photography
waferkitty, PhotoComiX, Whyomar, maldevivre y 5 personas mas afiadieron esta foto a sus favoritas Miembro desde 2007
S Tomada el 4 de mayo, 2007
iamdranny 2 o
Thanks for posting in the Flower Power To the People THREAD! Fujifilm FinePix A500
rarz 10.627 Vistas |
Please add your Beautiful Photo to:

Beauty is in the *Eye* of the Beholder!

Informacion adicional
waferkitty

Stunning. Such beautiful colours and tones. Well done :)
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@creative
commons

Attribution-ShareAlike 2.0 Generic (ccBy.saz.0)

This is a human-readable summary of the Legal Code (the full license).

Disclaimer

You are free:

to Share — to copy, distribute and transmit the work (:.ultu,}?/
2

Lq.

to Remix — to adapt the work DVED FOR

w
R
to make commercial use of the waork APP‘

Under the following conditions:

®
&

Attribution — You must attribute the work in the manner specified by the author or licensor
(but not in any way that suggests that they endorse you or your use of the wark].

Share Alike — If you alter, transform, or build upon this work, you may distribute the
resulting weork only under the sarme or similar license to this one.




&: PRO
: w2 BONO
¢QUE ES CREATIVE COMMONS? w4 Perd

Creative Commons es una organizacion internacional sin animo de lucro que
ofrece licencias a través de las cuales el autor autoriza el uso de su obra, en
atencion a determinados parametros.

El autor que crea una obra y quiere explotarla a través de Internet escoge una
de las licencias Creative Commons y, cuando cuelga su obra en Internet, la

identifica con el simbolo Creative Commons y le adjunta la licencia de uso.

http://creativecommons.org/

http://es.creativecommons.org/
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RECOMENDACIONES

» Utilizar el simbolo © en sus presentaciones: © 2014, Lazo, De
Romana & Gagliuffi Abogados.

e Suscribir contratos o autorizaciones con terceros que
participan en la creacion de sus proyectos a fin que les cedan
los derechos de autor sobre sus creaciones.
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LIMITACIONES Y/O EXCEPCIONES A LOS DERECHOS DE
AUTOR

 Derecho de cita (citas bibliograficas, referencias en blogs,
etc.).

* Parodias de una obra (representacion burlesca de una obra
existente).

* La reproduccion de una obra de arte expuesta
permanentemente en calles, plazas u otros lugares publicos, o
de la fachada exterior de los edificios.



SECRETOS EMPRESARIALES

* Son el conjunto de conocimientos o informaciones que no son de
dominio publico (secretos) que son necesarios para la fabricacién o
comercializacion de un producto o para la organizacion vy
financiacion de una empresa y procura una ventaja a quien los
posee.

e Comprende a los secretos industriales (ambito técnico-productivo)
y a los secretos comerciales (@mbito comercial, organizativo vy
funcional).



Existen tres requisitos basicos para que las informaciones sean
consideradas secretos comerciales:

e Lainformacion debe ser secreta.

 La informacion debe tener valor comercial por el hecho de ser
secreta.

e El titular de la informacion debe haber tomado medidas razonables
con arreglo a las circunstancias pertinentes para mantener la
informacion en secreto.



ALGUNOS EJEMPLOS

* Coca Cola: La formula de Coca Cola (“Merchandise 7x”).
* Microsoft: El codigo fuente de Windows.

* Kentucky Fried Chicken: La receta original del Coronel Sanders para
preparar pollo brosterizado.

* Ferrari: Monoplazas (exclusivos para competencia) y automoviles
fabricados en serie (pintura).



MUCHAS GRACIAS.




